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Una propuesta de trabajo mensual para atraer compradores
desde Google, desde lasinteligencias artificialesy con
anuncios, y convertir sus visitas en pedidos.
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01 - POR QUE DE FORMA CONJUNTA

Propuesta de trabajo.

Primero, la casalista. /espucs, losinvitados.

Cuando organizas una cenaen casa, primero larecoges, la arreglas y la dejas perfecta.
Despuésinvitas ala gente. Conuna tienda online pasalo mismo: antes de traer mas
visitas, conviene que esté lista para que quien entre acabe comprando.

1 CRO 2 SEM 3 SEO / GEO

Dejarla casalista Los primeros Que siganllegando
Preparamos la tienda para N invitados S Que os encuentrenen

que venda: fichas claras, Anuncios en Google para Googley osrecomienden
ayuda para elegirlamedida quienyaestd buscandouna lasinteligencias artificiales,
y una compra sin fricciones. tapa estanca. Traen visitas sinpagar porcadaclic.

desde el primer mes.

POR QUE TIENE MAS SENTIDO ASi

Ninguna visita se Cadacanalllega a su tiempo. Un solo equipo, una sola
desperdicia. Los anuncios dan visitas desde el estrategia.

Traer gente aunatienda que no primermes. EISEOy el GEO El mismo equipo lleva la tienda,
convence es como invitarauna tardan mas, pero después siguen los anunciosy el SEO, asicada
casaamediorecoger:vienen, trayendo visitas sin pagar por canal aprovechalo que aprenden
perono compran. cadaclic. los demas.

Nuestra propuesta: una estrategia combinada, con el CRO, el SEMy el SEOQ / GEO

trabajados cada mes. En las paginas siguientes os contamos qué incluye cada parte.
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02 . SEO / GEO

Que os encuentren) 0s recomienden.

QUE ES

EISEO es el trabajo para aparecerenlos resultados de Google sin pagar por cada clic. EIGEO
eslomismo enlasinteligencias artificiales como ChatGPT, Gemini, Perplexity o elModo |IAde
Google: que os mencioneny os recomienden cuando alguien pregunta qué tapa de arqueta
necesita. Lo trabajamos como una sola cosa porque lasIAbuscan eninternet antes de
respondery se fijan enlas mismas sefales que Google.

QUE

Arque

INCLUYE

Estudio de busquedas y preguntas: qué
buscan arquitectos, constructorasy
particulares en Googley qué preguntanalaslA,
poruso, mediday normativa.

Categorias y fichas de producto: textos, datos
técnicos, preguntas frecuentes y datos
estructurados para que Google las posicioney
las IAlas citen.

Contenido técnico: guias para elegirmediday
modelo, instalaciony normativa, escritas para
resolver dudasreales.

SEO técnico: indexacion, velocidad, datos
estructuradosy acceso delosrastreadores de
GoogleydelaslA.

Autoridad: directorios de construcciony
arquitectura, colegios profesionalesy
menciones en medios del sector, sin comprar
enlaces.

Seguimiento enlA: preguntas fijas cadames en

ChatGPT, Perplexity y elModo |IA de Google
paraver sios recomiendany qué fuentes citan.

tas Estancas - SEO, GEO, CROy SEM

POR QUE TRABAJARLO

Los profesionales también
preguntanaunalA.

Cadavezmas personas consultana
ChatGPT o alModo IAde Google qué
producto usar, y se quedan conlas
opciones que lesrecomiendan.

Un activo que se acumula.

Lo que se posiciona sigue trayendo
visitas sin pagar por cadaclic,y reduce
la dependencia de los anuncios.

Hay evidencia.

Un estudio de la Universidad de
Princeton midié hastaun 40 % mas de
visibilidad enlas respuestas delaslAal
anadir citas, datosy fuentes.
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03 - CRO

Que quien entra compre.

QUE ES

CRO sonlas siglas eninglés de optimizacion de la conversion. Es el trabajo de mejorarla
tienda para que mas personas de las que la visitan den el paso: comprar o pedir
asesoramiento. No se trata de traer mas visitas, sino de aprovechar mejorlas que llegan.

QUE INCLUYE

POR QUE TRABAJARLO
— Analisis delrecorrido: pordonde entran las

visitas, qué haceny en qué punto abandonan, Mas pedidos con las mismas visitas.
yaseaenlaficha, el carrito o el pago, con Sila tienda convierte mejor, cada visita
analiticay mapas de calor. cuentamas, venga de Google, de unalA

o deunanuncio.

— Fichas que venden: fotos, medidas, ayuda para

elegirelmodeloy lainformacion técnica a Los anuncios también rinden mas.
mano, sin salir de la ficha. Cadamejora en la conversién baja el
coste de cadaventaen Google Ads, sin
— Carritoy pago: unproceso de compra corto, aumentar el presupuesto.
con portes, plazosy formas de pago claros
desde el principio. Decisiones con datos.
Cadacambio se mide, asisabemos qué
— Confianzay ayuda: resefias, garantia, funciona enlugar de cambiarlatiendaa
certificados y WhatsApp o teléfono visibles ciegas.

pararesolverdudas antes de comprar.
— Mediciodn: ventas, carritos y consultas

registrados en Analytics, para mejorar primero
lo que masimpacto tiene.
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04 .

SEM

Compradores desde el primer mes.

QUE

ES

EISEM esla publicidad enbuscadores: anuncios en Google que aparecen cuando alguien

buscalo que vendeéis, y porlos que solo se paga cuando hacenclic. Llega a quienya tiene

intencion de compray daresultados desde las primeras semanas, mientras el SEO y el GEO

crecen.

QUE

Arque

INCLUYE

Estudio de palabras clave: las busquedas con
intencion de compra, poruso, mediday tipo de
tapa, y las que conviene excluir.

Campaiias de busqueda: anuncios para cada
tipo de uso, con preciosy ventajas visibles en el
propio anuncio.

Google Shopping: vuestros productos con
fotoy precio enlosresultados de Google, a
partir del catadlogo de latienda.

Remarketing: volver a mostrarlos productos a
quienvisitd latiendaynollegd a comprar.

Medicion de ventas: cada pedidoy suimporte
registrados en Google Ads y Analytics, para
saber qué campafavende.

Optimizacion continua: pujas, presupuestoy

anuncios ajustados cada mes hacialo que mas
vende.

tas Estancas - SEO, GEO, CROy SEM

POR QUE TRABAJARLO

Ventas mientras el SEO crece.
EISEOy el GEO tardanunos meses. Los
anuncios traen compradores desde el
principio.

Control del gasto.

Solo se pagaporclicy el presupuestolo
decidis vosotros. Cadames|o
movemos hacialo que mas vende.

Datos para el resto del plan.

Las busquedas que mas vendenenlos
anuncios nos dicen qué productosy qué
paginas posicionar primero.
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05 - EL EQUIPO DEL PROYECTO

Quien trabajaraen vuesiro proyecto.

Estas sonlas personas de Soda Lemon que trabajaran en el proyecto de Arquetas
Estancas. Forman parte de un equipo mas amplio enla agencia. Salus es vuestro

interlocutor para todo.

DIRECTOR DE MARKETING PROJECT MANAGER SEO MANAGER SEO SPECIALIST

José Rodrigo Salus Durba Javier Lopez Andrea Navarro
Dirige la estrategia del Vuestro interlocutor para Define la estrategiade Llevael SEOvylos

plan. todo. SEO/GEO. contenidos del diaa dia.

PAID MEDIA SPECIALIST DISENO GRAFICO DESARROLLO

Daniela Alvarez Annadel Alamo Carlos Gimeno
Llevalas campanas de Disefalas mejoras de Aplicalos cambiosenla
Google Ads. conversion. tienda.
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06 - LO QUE DICEN NUESTROS CLIENTES

No lo decimos 70s0170s.

% % % % %k Google

«Llevo casi5 afios colaborando conla
agenciay estamos muy contentos. (..) A
nosotros nos disefaronla pagina web,
ademasnosllevanel SEOyel SEM.Y
desde hace unos mesesnosllevan el
contenido pararedes sociales. Nos han
ayudado acrecery asermas visibles.»

David Madrid Resefiaen Google

% % % %k Google

«Trabajar con Soda Lemon ha sido facil,
rapidoy efectivo. Nos han creado laweb
y han conseguido que aparezcamos en
los primeros resultados de Google en
poco tiempo.»

Isabel Leal Resefiaen Google

Arquetas Estancas - SEO, GEO, CROy SEM

% % % % % Google

«El crecimiento de miempresa gracias a
su trabajo ha sido exponencial. Conuna
inversion relativamente moderada, solo
este ano pasado hemos obtenidoun
retorno del 1216 %, que traducido a
euros, son 13,16 € por cada euro
invertido.»

Rodian Abogados Resefiaen Google

% % % % %k Google

«Comenzamos hace 3 mesesy este mes
hemos cerrado conrécord de sesionesy
de ventas. Un equipo muy profesional y
conlasideas muy claras.»

Carlos LopezPérez Resefiaen Google

Sodalemon .7



07 - INVERSION Y DEDICACION

La propuesta, 1¢s a mes.

SERVICIO QUE INCLUYE DEDICACION IMPORTE

SEO /GEO Estudio de busquedas, categoriasy =5h/mes Incluido
fichas, contenido técnico, SEO técnico,
autoridady seguimientoen|A

CRO Andlisis delrecorrido, fichas, carritoy =1h/mes Incluido
pago, conflanzay medicidn

SEO, GEOy CRO 6ha70€/h 6 h/mes 420 € /mes
SEM Gestion de Google Ads: busqueda, 190 € /e
Shopping, remarketing, mediciony +12% de la inversidn

optimizacién publicitaria

Propuestamensual [VAnoincluido 6-' 0 €
VAUGH

+12 % delainversion
publicitaria

Reparto orientativo de las 6 horas: siun mes una parte necesita mas tiempo, lo tomamos de la otra. Cada mes
recibis uninforme conla evolucién en Google, enlas|Ay enlas campafas, las visitas y las ventas por origen.
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08 - POR DONDE EMPEZAR

Si hay que elegir, Google Ads primero.

Lo ideal es trabajarlo todo alavez. Siahora no hay presupuesto para abordarlo todo,
el primer canal seria Google Ads, y el SEO llegaria después.

1 MESES 1A 3 2 DESDE EL MES 4
Google Ads SEO, GEOy CRO
Validamos el canal de captacion en 3 meses, Conelcanalvalidado, empezamos conel SEQOy
con el objetivo de hacerlorentable: que las 5 sumamos el resto de la propuesta, apoyados
ventas cubran lainversiony la gestion. enlo queyafuncionaenlosanuncios.
190€/mes + 420€/mes
+12 % de lainversion publicitaria 6ha70€/h

Vale paralas dos opciones. La pagais
500€ - inversién, la gestién de los anuncios

quedaen250€/mes: 190 € mas el 12 %.

Lavalidacion dura 3 meses, nimas nimenos: el tiempo justo para tener datos fiables de qué se vendey
aqué coste, sinretrasar el SEO.
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09 - CONDICIONES

Acuerdosde partida.

Seis meses para empezar

EISEOy el GEO necesitan unos meses para dar
resultados. Después, seguimos mes a mes. Si
empezais por fases, los seis meses cuentan
desde que arranca el SEO.

Inversion publicitaria

La pagais directamente a Google y la decidis
vosotros. El 12 % de gestion se calcula sobrelo
invertido cada mes.

Nuestro compromiso

No podemos garantizar resultados concretos,
sino una metodologia de trabajo eficazy
eficiente, y dedicacién al proyecto.

Arquetas Estancas - SEO, GEO, CROy SEM

Pago mensual

Poradelantado al principio de cada mes, desde
el primero. Importes sin IVA.

Sobre vuestra tienda

Trabajamos sobre vuestra tienda, sin pararla. Los
cambiosimportantesy los datos técnicos oslos
ensefamos antes de publicarlos.

Todo a vuestro nombre

Latienda, las cuentas de Google Ads y Analytics
y los contenidos que produzcamos son
vuestros.
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10 - ACEPTACION

Aceptacionde lapropuesia.

Consufirma, las partes aceptan esta propuesta, que tiene valor de contrato de prestacion de
servicios enlos términos, condiciones e importes descritos en ella.

Serige porlalegislacion espafiola. Para cualquier controversia, las partes se someten alos juzgadosy tribunales
de Valencia.

Opciodn elegida

Propuesta completa
SEO, GEO, CROy SEM desde el primer mes: 610 €/mes + 12 % de la inversion publicitaria.

Por fases
Google Ads durante 3meses (190 €/mes +12 %)y, desde elmes 4, SEO, GEO y CRO (+ 420 €/mes).

El cliente

RAZON SOCIAL CIF
REPRESENTANTE CARGO
DOMICILIO

CORREO DE FACTURACION TELEFONO

SodalLemon
Imagine Department, S.L. - CIF B44541126
Calle Almirante Cadarso 34, 12 planta, 46005 Valencia - Representante: José Rodrigo Sanfeliu

LUGAR Y FECHA

POR ARQUETAS ESTANCAS POR IMAGINE DEPARTMENT, S.L.

Arquetas Estancas - SEO, GEO, CROy SEM Sodalemon-T1
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Construyamos
algo grande.
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